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La Facultad de Ciencias de Comunicacion, presenta a continuacion su sexta edicion del Informe
de Actividades Académicas 2011.

j En la parte central del informe se destaca los 39 graduandos que concluyeron exitbsamente
este ano, en las carreras de Tecnico en Comunicacion y Disenfo y de la Licenciatura en

ﬁ Comunicacion y Disefo.

o - Asimismo se presentan diferentes reuniones con el claustro de catedraticos, que se conforma
;"' JZ por un grupo de profesionales que con su experiencia en el medio de la comunicacion y el
| ~ disefno, son parte importante de la formacion de los estudiantes de FACOM.
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También se hace referencia de aquellos estudiantes que destacaron en el campo del disefio

y la comunicacion. Por ello se dedicada una area especial que se denominada “Historias de
Exito”.

Es importante mencionar que se incluyeron dos articulos. El primero: “El Papel en blanco”
escrito por el Lic. Leizer Kachler, Decano de FACOM Yy el segundo titulado ;Por gue un
proyecto de comunicacion o diseno para graduarse? redactado por Lic. Rualdo Anzueto,
Vicedecano de FACOM.

En informe incluye ofras actividades academicas que tambien destacan. Entre ellas: el
concurso de afiches del Dia del Disefador Grafico y la Feria de stands de mercadeo en el punto
de venta, entre otros.

En la parte final de este Informe de Actividades 2011 se presentan dos graficas que representan
la Linea de tiempo del proyecto de graduacion asi como el Proceso de Graduacion.



El papel en blanco.
Lic. Leizer Kachler

“En la naturaleza no hay lineas ni contornos, pero si estan en la naturaleza
del signo, el dibujo y la escritura”. Joan Costa, 2005

==

Lic. Leizer Kachler a
"Decano de FACOM

L arevelacion mas importante
gue he tenido a lo largo de
muchos afios de catedra, en
distintas areas del disefio, es
haberme dado cuenta de la
frustracion que les produce
a los estudiantes, descubrir
que sus ideas son mas
grandes que su capacidad
de trasladarias al papel y a la

computadora. _
llustraciones realizadas por
el estudiante: Carlos Jimenez
A pesar de |la importancia de la informacion recopilada en un estudio de mercado el 2
: e : . L -~ - =
papel del disefiador sigue en blanco. Es por esto que el disefio es mas que concebir,
% ¥ .. - -. programar, proyectary realizar comunicaciones destinadas a transmitir mensajes
; f:’ s J.- & especificos a grupos determinados. Tambien se necesitan los componentes
R Rl estéticos, el ingenio y la sensibilidad artistica.




EL BOCETO ES
INEVITABLE...

En el oficio del disefio, inevitablemente de la informacion se salta a las prefiguraciones que se realizan a traves del
boceto. Este es el proceso mediante el cual el disefiador selecciona, organiza e interpreta la informacion para crear
una imagen significativa. Con esta tecnica se facilita el proceso de conceptualizacion y se le da sustento al contenido
de una propuesta de diseno.

B 4

El boceto es inevitable. Este permite bajar del mundo

de las ideas a la realidad. Con el boceto se toman

decisiones y se establecen nuevos acuerdos porque |
este es rapido, directo, flexible y principalmente, o
reduce las incertidumbres. '

& -
Con el papel en blanco, todo inicia con el acto de darse cuenta, | e > ﬁ;; £
de comprender lo externo e interno del mensaje. Se continta Vo 4 ¢ P
LEL X - . g . . N y
con multiples opciones de una posible solucion, a través del _ / _ 4,,*”"

boceto y finalmente se materializa el producto de nuestro
4 pensamiento.




La Facultad de Ciencias de la Comunicacion esta conformado por un equipo de docentes que con sus conocimientos nos
ayudan a preparar profesionales en diferentes areas de la comunicacion, disefo, software, administracion, mercadeo, ética,
fotografia, entre otros.

Al Inicio de cada trimestre se realizan diferentes reuniones de planficacion en las cuales se tratan diferentes temas de
capacitacion. También se comparten experiencias con los estudiantes y se hacen algunas sugerencias de orden
' administrativo.

. REUNION 14 DE JULIO

i j’,
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g El Lic. Leizer Kachler, decano de FACOM compartio el tema: “Estrategia creativa para el Area proyectual”. En dicha
' presentacion explico la importancia de aplicar este procedimiento creativo principalmente en los cursos practicos. El objetivo
principal de este tema fue que los estudiantes se familiariaricen y apliguen el orden formal de la Guia para la realizacion de
proyectos de graduacion.
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Reunié tadrafi sizada el 14 de iulio 2011 Imagen general de los asistentes a la reunion
6 eunion con catedraticos reaillZzada e e jutio de catedraticos.



La Universidad Galileo cada afo celebra el “Dia del Maestro” con una reunion para todos los docentes de la universidad.

Se seleccionaron los catedraticos que han destacado por su labor docente segun las evaluaciones realizadas por los
estudiantes. Los catedraticos homenajeados este ano por FACOM fueron: Licda. Elsie Sierra, Licda. Edna Rheinery el
Ing. Emilio Mariscal. Hizo la entrega de los reconocimientos el Lic. Leizer Kachler, Decano de FACOM.

Licda. Elsie Sierra y Licda. Edna Rheiner
quienes recibieron el homenaje este ano.

Licda. Elsie Sierra, homenajeada y
Lic. Leizer Kachler, Decano FACOM.




DE ACTIVIDADES ACADEMICAS
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REUNION 13 DE DICIEMBRE

En esta fecha se realizo el Cierre de Actividades Academicas. Fue un momento muy especial para FACOM ya que
ademas de compartir experiencias academicas los catedraticos y el personal administrativo de la facultad, se concluyeron

las actividades academicas del 2011.

CIERRE DE LABORES ACADEMICAS 2011

La Facwhad de Clencias
de la Comunicacion
tigne el hahir de invilarks
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Diseno de la invitacion realizado por el
estudiante Eddy Flores.

Catedraticos asistentes a la reunion




- '1’ C. Julgia F ‘a,

de Universidad Galileo
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Otro grupo de catedraticos que asistieron a la reunion Catedraticos de;'lafsjraﬁs.tﬁuriﬂas-
y practicas durante la reunion




Para la Facultad de Ciencias de Comunicacion es de mucho orgullo contar con estudiantes que sobresalen como
egresados de FACOM en el campo laboral.

Jonnathan De Leon

Jonnathan De Leon estuvo en Japon en donde puso en practica la formacion academica obtenida en la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Galileo.

Luego de viajar a ese pais, actualmente labora como Art&Creative Director en Nahual Zoo Workshop, parte de |la cadena
. de FOX Networks Japon. De Leon manifesto que: " he tenido la oportunidad de conocer otras tecnicas ilustrativas que
i serian utiles para generar comunicacion visual destinada a la poblacion analfabeta de nuestro pais y que es un despliegue
.~ constante de colores, formas Yy tipografias. En pocas palabras toda una experiencia que vale la pena vivir".

Esta historia de exito motiva tanto a estudiantes como a catedraticos, ya que personas como Jonnathan De Leodn
destacan aqui y en otras partes del mundo.
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Ju‘ﬁn‘nthan De Leon estudiante
egresado de FACOM

10




HISTORIAS DE EXITO

José David Arrivillaga
Ganador del Concurso: "Destaparte”
Julio del 2011

El estudiante de FACOM, José David Arrivillaga, fue uno de los ganadores del Concurso: “Destaparte”, organizado por la
Coca-Cola y Saul E. Mendez para conmemorar los 125 afnos de la Coca-Cola. El tema fue: 125 razones para un mundo mejor .

El concurso consistié en realizar un disefio con la forma de la botella de Coca Cola para incluirlas en una exposicion itinerante.
Arrivillaga presento el disefio: “Guardianes del Planeta Tierra’, diseho en el cual realizo un fotomontaje e ilustracion digital.

Para FACOM, es muy gratificante contribuir a la preparacion de profesionales que aportan su talento al diseno grafico y al arte
guatemalteco. jFelicitaciones José!

Fotografia de los ganadores del Concurso: “Destaparte”.
Al centro Jose David Arrivillaga

Jose DE%::! ;’«Fﬂ\fﬂrﬂﬂ Disefio realizado por José David Arrivillaga
LU GIoma 49 “Guardianes del Planeta Tierra” 11
reconocimiento
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En el curso de Historia del Disefo Grafico se realizo un concurso entre los estudiantes para realizar el afiche de felicitacion
para el Dia del Disefiador Grafico gue se conmemora en Guatemala el 24 de agosto. El concurso se dividio en dos categorias:
1) llustracion y 2) Tipografia Creativa.

IRSO DE AFICHES DIA DEL D.G.
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En la actividad participaron alrededor de 150 estudiantes, de los cuales seis estudiantes resultaron ganadores, tres en cada
categoria. A continuacion los afiches ganadores en la categoria de tipografia creativa:
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FERIA MERCADEO EN EL PUNTO DE VENTA
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STANDS DE NUEVOS PRODUCTOS

Las secciones de 4to. afio S4A, S4B y S4C, realizaron en el curso de Mercadeo en el Punto de Venta, con las licenciadas
Lourdes Donis y Wendy Franco, una feria de stands.

La feria consistio en que cada grupo, realizara un diseno de stand para promocionar un producto nuevo,
tambien realizaron publicidad y actividades de promocicn de ventas.
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Stand de donas sabor de camote Stand de limonada y cupcakes 1 9
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Como parte del curso de disefio publicitario, los alumnos de comunicacion y disefio extension Esquipulas, realizaron
la actividad de venta de productos en la cual desarrollaron marcas y material promocional. Parte de la estrategia y
planificacion del evento estuvo a cargo de los alumnos de 6to trimestre como parte del curso de administracion de
empresas de comunicacion. El evento se desarrollo en el municipio de Quezaltepeque y fue cubierto por varios
medios de comunicacion entre ellos Prensa Libre, ylos sitios web Michiquimula.com y Esquipulas.com. Cabe
destacar que el grupo con el producto “Las Charraludas’, ya es una empresa ¢gue ha empezado a funcionar en
Chiguimula.

20 En el centro el Lic. Ulises Morales y el Lic. José Los estuadiantes experimentaron la administracion
Manuel Monroy con otro grupo de estudiantes de una empresa con proyectos reales



LT ENANGO

FACOM

CONTRA 4

Se llamo asi la actividad porque fueron cuatro los grupos que participaron en el desafio creativo de formar el desarrollo de
piezas publicitarias. El objetivo principal era crear impacto con un mensaje al grupo objetivo.

La actividad se baso en una técnica de mercadeo gue consiste en el uso de formas de comunicacion alternativa dirigidas a
segmentos especificos y bien identificados. Esta técnica tambien €s conocida como mercadeo de guerrilla.
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Afiche promocional de la actividad

Estudiantes participantes en la actividad El trabajo en equipo fue indispensable 21
para el disefio de las piezas publicitarias



ZALTENANGO

CRECE LIBRE

Fue una feria educativa que se realizo el 30 de septiembre con el fin de promover las carreras de |la Universidad Galileo.
En esta actividad participaron conjuntamente IDEA, FACOM e invitados profesionales en software.

FACOM aporto para la feria educativa un taller de fotografia donde los estudiantes Victor Armas y José Galicia, impartieron
una conferencia acerca de como tomar y editar fotografias.

Los estudiantes del S5to. ano dieron conferencias acerca de como crear e implementar una empresa de Comunicacion con la
~ supervision y asesoria de la Licda. Johanna Orozco.
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FACOM QUE "ZALTENANGO
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EXPO FOTO 2011

El proposito de la Expo Foto 2011, fue mostrar el avance de |os estudiante del segundo afio de la Licenciatura en
Comunicacion y Disefio, en los cursos de Fotografia Basica y en Fotografia Digital.

La exposicion se realizo dentro de las instalaciones de la Cafeteria Baviera 2. La dinamica de la actividad incluyo encuestar
a los asistentes para que calificaran los tres primeros lugares segun las categorias establecidas en el concurso.

El martes 13 de septiembre, se llevo a cabo la premiacion de |las fotografias, las cuales estuvieron expuestas durante todo el
mes.
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Toda investigacion empieza estableciendo un orden. Algunas ideas surgen por observacion y
otras surgen por demanda, es decir, que el cliente, el gerente de la empresa o un emprendedor,
manifiesta su problema y de alli surge un proceso de analisis y de recopilacion de informacion que
permite acercarse a un problema o a una serie de dificultades que tendran que ser solucionadas
mediante la practica del disefio y la comunicacion. Todo desarrollo del proyecto se fundamenta
combinando disciplinas, ciencias o tendencias, como la heuristica, tecnologia, la sociologia, la
semiologia, la antropologia, la psicologia, la estadistica o la economia, entre otras.

Al comparar la esfructura de los proyectos de graduacion, la recopilacion de informacion
. destaca como un elemento importante, ya que permite establecer las expectativas y los alcances
A que tendra finalmente la propuesta.

Afff e

- En FACOM se ensefian y se aprenden diferentes formas de empezar

. este proceso de recopilacion de informacion. El mas comun de todos
es el FODA, ampliamente conocido por su dinamica de establecer
aspectos positivos y aspectos negativos relacionados con el producto,
el servicio, la idea o la marca. Existe el BRIEF en donde a traves de
una serie de preguntas ordenadas se genera un acercamiento con
el producto, sus caracteristicas intfrinsecas y exirinsecas, su valores
economicos, sus cadenas de distribucion, sus experiencias exitosas
o fallidas de promocion, los triunfos o fracasos en ciertas plazas de
venta, las actividades perceptibles de la competencia y oftras
manifestaciones propias del mercado y el consumidor. La AUDITORIA
DE MARKETING, que empieza su coleccion de datos internamente
en la empresa para establecer procesos de produccion, estrategias
de mercadeo, comportamientos de personal, relacion con la cadena
de distribucion y sobre todo, los méetodos y comportamientos de venta Ze Disefio de 'pﬁnad‘a-dél_ proyecto

24 del producto hasta que llega a las manos del consumidor final. de graduacion
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ldealmente el desarrollador debe de tener acceso a otros datos relevantes como el plan de mercadeo, balances entre
produccion, bodega y ventas y obviamente, planificaciones estratégicas construidas por los ejecutivos de la empresa.
Finalmente y con igual importancia, se puede recurrira LA ENTREVISTA, en donde los responsables de la empresa
manifiestan sus puntos de vista, sus ideas, sus inquietudes y su vision de lo que puede llegar a ser la marca a corto,
mediano y largo plazo. En algunos otros casos, la informacion puede encontrarse en lo que se conoce como
INFORMACION DE SEGUNDA MANO ya que esta contiene datos que fueron elaborados con anterioridad y que
contienen resefias muy valiosas acerca del producto, la empresa, el consumidor y la competencia.
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De la recopilacion de informacion y del acercamiento
gue se logra con el producto y la empresa, se
identifican el o los problemas de mercadeo.

De un problema general de mercadeo, se establece
el gran objetivo del proyecto y de los otros problemas
colaterales, surgen los objetivos especificos. Es
decir, cada objetivo representa una accion que el
futuro profesional desarrollara para solucionar los
problemas encontrados.

Es importante destacar que la elaboracion de
proyectos delineada por FACOM, han tomado en
cuenta las demandas y competencias que las
empresas y los CEOS esperan de los egresados
universitarios. Es decir, esta guia es un reflejo de

La importancia de los proyectos como las empresas esperan que se desarrolle un

de graduacion radica en desarrollar ordanadamente trabajo profesional.
una solucion por medio del disefio y la comunicacion
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION -FACOM-
7a. Ave. Calle Dr. Eduardo Suger Cofino, zona 10

Torre I - 3er. nivel Oficina 313, Guatemala, C.A.

PBX: 2423 8000 exts. 2383 y 2384 Fax: 2334 4588
coordinacionfacom@galileo.edu

www.galileo.edu



